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Estados Unidos (EU) 
República Dominicana (RD)

• Alrededor de 2.8 millones de personas de orígen Dominicano (incluyendo personas de 
decendencia Dominicana) viven en los EU. Los Dominicanos son el cuarto grupo de orígen
Hispano más grande de los Estados Unidos. 

• En 2019 viajaron 500,000 personas desde la República Dominicana a los Estados Unidos. 
• Cada año aproximadamente 8 millones de turistas visitan la Republica Dominicana 
• El propósito de las visitas es fundamentalmente reunirse con familiares con residencia  

mayormente en New York, New Jersey, y Florida. 
• La dieta típica Dominicana incluye cerdo y productos porcinos. 
• Los Dominicanos tienen la costumbre llevar comidas típicas Dominicanas a los familiares 

que visitan.



Estados Unidos y República Dominicana

• La producción porcina de los EU contribuye a 
US$57 billones de su producto interno bruto (PIB o 
GDP) y a 610,000 empleos. 

• EU analizo el alto riesgo no solo a la industria 
porcina del país sino también el impacto a la 
seguridad económica y alimentaria del continente 
Américano. 

• Se estima que la entrada de la PPA en EU estaría
asociada con pérdidas de alrededor de 15 billones de 
dólares en un escenario de dos años



Campaña de Comunicación

• El Departamento de Agricultura a través de la 
Embajada de los EU cordinaron esfuerzos para 
desarrollar la campaña de comunicación

• El objetivo de la campaña es de educar al público y 
prevenir que los Dominicanos viajen con cerdo o 
productos porcinos para evitar el escape del virus. 

• Se definió que la campaña de comunicación debería  
ser simple, directa y masiva.



Perfil de Campaña

• Altagracia- tiene 55 años, vive en Los 
Praditos y tiene una tía que vive en Nueva 
York. Quiere viajar durante Semana Santa a 
visitarla y está pensando en comprar 
salame para regalarle a su tía. Altagracia 
escucha la radio todo el día, ve las noticias 
al mediodía y a la noche. Usa Facebook e 
Instagram y habla con sus amigos por 
Whatsapp.



Perfil de Campaña

• Jesus - Tiene 59 años y vive en Miami. 
Está visitando a algunos familiares en 
RD y pronto regresará a los Estados 
Unidos. Está pensando en viajar con un 
chicharrón congelado, su platillo 
dominicano favorito. Jesus usa mucho 
Facebook y Whatsapp. Escucha 
programas de entrevistas en la radio y 
confía en los consejos de sus amigos. 
Durante sus últimos días en la isla visita 
centros comerciales y amigos.



Resumen de Perfil  

• Nuestro público: grupo de 18 - 60 
años 

• Nivel socioeconómico de mediano a 
bajo.

• Viajeros de EU o de la República que 
regresan a su casa después de visitar 
Santo Domingo.



Estrategia

• Mensaje muy conciso que atraiga a una audiencia 
de múltiples grupos de edad y que enfatice el 
hecho de que no se puede viajar con productos 
de cerdo a EU.

• Apelar al sentido del humor de los dominicanos 
a través de una frase y gráficos que sean lo 
suficientemente memorables para que lo 
recuerden a la hora de organizar su viaje y 
regresar.



Concepto

• No cargues con eso, que los cerdos no vuelan. (Don’t go
with that, that pigs don’t fly)

• Este concepto alude a la antigua frase “Cuando los cerdos 
vuelan” pero se usa al revés, explicando que no es natural 
que los cerdos vuelen, por lo que no es necesario viajar 
con ellos.

• Este es el titular, mientras que el gráfico y los textos del 
cuerpo explican todos los demás detalles de por qué no es 
posible viajar con productos porcinos a los EU.



Visuales

• Carteles usados como afiches 
de distintos tamaños, 
incluyendo en colectivos 
(guaguas),  panfletos, 
periódicos, vallas 
publicitarias cerca del 
aeropuerto así como 
propagandas digitales para 
medios sociales. 

• Comercial de televisión y de 
radio. 



Comercial de Televisión



Binomios caninos en la RD 
contribuyendo a la campaña

• Programa canino (APHIS/OIRSA) destinado a  evitar la 
salida de productos porcinos del pais. 

• El program en conjunto con la campaña de comunicación
han logrado disminuir el riesgo de que entren productos
porcinos a los EU

• De los productos incautados en los aeropuertos, el 47% son 
embutidos porcinos o cerdo.



Identificación del Perfil identificado 
a través de los manejadores caninos

• Edad y sexo de la persona que lleva productos prohibidos

• Motivo del viaje (turismo, visita a familiares, etc)

• Tipo de bulto en el que se encontraron los productos (valija, caja, mochila, 
etc)

• Destino de viaje

• Aerolínea



Lo que hemos agregado en el 2023

Propagandas en rutas  de colectivos 
(guaguas)

Mayor cantidad de propagandas de radio

Influencers



Reporte de Inspecciones y Decomisos  de 
Productos Porcinos en Aeropuertos de EU



Gracias



Preguntas…. 
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